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ANEXO Il: MODELO DE ADENDA PARA INTRODUCIR CAMBIOS SOBRE LAS
GUIAS DOCENTES

ADENDA A LA GUIA DOCENTE CON MOTIVO DE LA CRISIS COVID-19*

Datos de la asignatura

Centro: Facultad de Economia y Empresa

Titulacion: Master Oficial en Administracion y Direccion de Empresas (MADE)

Profesor responsable: M2 José Sanzo Pérez

Nombre asignatura: Gestion de Canales de Distribucién y Comercio Electronico

Tipo de Asignatura: Optativa Temporalidad: Segundo semestre

Codigo SIES: MADIEMO02-1-016 Curso: Primero

Cambios introducidos en los contenidos

SESION 1: Martes 21 de abril (9:00-11:30)
M2 José Sanzo Pérez (Universidad de Oviedo)

= La distribucion comercial como sector estratégico. Las lecciones del Covid-
19.

= Diversificacidn de formatos, internacionalizacidn y concentracion.

= Formatos orientados al precio versus formatos orientados a las
experiencias.

= Lastiendas se reinventan: la experiencia del cliente es clave.

= Transformacion digital: la tienda fisica inteligente.

=  Transformacion digital: comercio electrdnico.

» Laestrategia omnicanal / 020.

= La ultima milla: robotizacion.

SESION 2: Miércoles 22 de abril (9:00-11:30)
M2 José Sanzo Pérez (Universidad de Oviedo)

= Desarrollo de alianzas fabricante-distribuidor.

= Un enfoque para diseiar una alianza fabricante distribuidor.

= Etapa 1: Analisis externo/interno. ¢ Por qué una alianza?

= Etapa 2: Seleccidn del socio: analisis de riesgo. ¢ Con quién?

= Etapa 3: Disefio de la alianza: Acuerdo marco de cooperacion. ¢Qué?,
¢Cémo?, iCuando?

* Los cambios introducidos no deben alterar las competencias ni los resultados de aprendizaje
esperados
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SESION 3: Lunes 27 de abril (9:00-11:30)
Gerardo Arias / Guillermo Sudrez / (ALIMERKA/IKEA)

= Nuevos formatos que venian y que se quedaran tras el Covid-19.
= Qué piden los consumidores. Expectativas.
= Qué proponen y trabajan los retailers.

SESION 4: Miércoles 6 de mayo (9:00-11:30)
Ana M2 Diaz Martin (Universidad Auténoma de Madrid)

» El comercio electrénico antes de la pandemia del Covid-19. Videos
presentacion.
= Preguntasy caso practico.

SESION 5: Viernes 8 de mayo (9:00-11:30)
Ana M2 Diaz Martin (Universidad Auténoma de Madrid) (9:00-10:30)

= El comercio electrénico durante y después de la pandemia del Covid-19.
Videos-presentacion.

* Preguntasy caso practico.

Ad de Jong (Copenhagen Business School) (10:30-11:30)

Seminario de la Catedra Fundacion Ramon Areces de Distribucion Comercial

SESION 6: Miércoles 13 de mayo (9:00-11:30)
Gerardo Arias / Guillermo Suérez / (ALIMERKA/IKEA)

= Qué nos mueve mas allad de la pantalla: | de LIDERAZGO (l).

SESION 7: Viernes 15 de mayo (9:00-11:30)
Gerardo Arias / Guillermo Sudrez / (ALIMERKA/IKEA)

* Qué nos mueve mas alld de la pantalla: | de LIDERAZGO ().
SESION 8: Miércoles 20 de mayo (11:30-14:00)

M2 José Sanzo Pérez (Universidad de Oviedo)

SESION 9: Lunes 26 de mayo (10:00)
M2 José Sanzo Pérez (Universidad de Oviedo)

* Los cambios introducidos no deben alterar las competencias ni los resultados de aprendizaje
esperados
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Cambios introducidos en las metodologias y plan de trabajo

La asignatura Gestion de Canales de Distribucion y Comercio Electronico se impartira
en el curso 2019-2020 de manera online, utilizando los recursos proporcionados por la
plataforma Microsoft Teams y el Campus Virtual de la Universidad de Oviedo.
Concretamente, se combinaran las siguientes herramientas:

1. Video-conferencias en tiempo real (sincrénicas) para la explicacion de los
contenidos principales de la asignatura, el comentario y debate de casos y la
resolucion de dudas.

2. Videos breves para visualizar por parte de los estudiantes antes de la
realizacion de una determinada tarea.

3. Trabajo colaborativo de los estudiantes a través del Blog de Notas de Clase
durante la celebracidn de las sesiones.

4. Realizaciéon de un trabajo en grupo por parte de los estudiantes fuera del
horario de clases: Disefio de una alianza estratégica entre un fabricante y un
distribuidor de productos de consumo.

Cambios introducidos en la evaluacion

La evaluacion de la asignatura se llevard a cabo de la siguiente manera:

1. Realizacién de un examen final (35%). En caso de que el examen presencial no
sea posible como consecuencia de las condiciones impuestas por el Estado de
Alarma decretado el 14 de marzo, el examen se realizara online a través del
Campus Virtual o de Microsoft Teams en la fecha y hora sefialada oficialmente.
Consistira en la realizacion individual de una tarea y/o un pequefio caso con
preguntas cortas.

2. Realizacién del trabajo en grupo: 35%.

3. Participacion y realizacion de tareas (individuales y/o en grupo) durante las
sesiones y/o enviadas después de las mismas: 30%.

Cambios introducidos en las tutorias

TUTORIAS M2 JOSE SANZO PEREZ
Contacto a través de Microsoft Teams y/o correo electrénico (mjsanzo@uniovi.es)

Horario:
Lunes, martes y jueves: 12:00-14:00

* Los cambios introducidos no deben alterar las competencias ni los resultados de aprendizaje
esperados



